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1. Datos de identificacién de la asignatura

Clave de la asignatura

Nombre de la asignatura Mercadotecnia
C0102082

Area de Docencia frente a grupo Trabajo de Campo Caracter de la asignatura
formacion segin SATCA Supervisado segln
SATCA

HCS | HPS | TH C |HTCS |TH| C TC Obligatoria Optativa
“General | 2 | 2 4 4 () )

Seriacion implicita Seriacion explicita

Asignaturas antecedentes Asignaturas subsecuentes

Ninguna Investigacién de mercados

! Formato adaptado solo para proceso educativo durante el ciclo 01-2026 por la Dra. Minerva Camacho Javier; tomado del curso “Planeacién didactica para el
aprendizaje B-Learning en aula virtual UJAT (Microsoft Teams)” del 25 al 28 de agosto de 2020 de la Divisién Académica de Educacién y Artes (DAEA-UJAT).
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2. Datos del Profesor.

Nombre del profesor (a): Minerva Camacho Javier

Division Académica: DACEA

Programa Educativo: Administracion

HLA Martes y Jueves
Horario: 07:00 a 09:00 hrs.

Periodo Ciclo: 01-2026

Doctorado en Educacion

Instituto de Estudios Universitarios — Puebla, Puebla, México

Maestria Psicoterapia Gestalt

e g 1 (A ) WAL L 101l CESIGUE — Villahermosa, Tab., México

Master en Programacion Neurolinglistica (PNL)

Centro de Disefio y Desarrollo Humano Neurolingulistico — Villahermosa, Tab., México
Licenciatura en Relaciones Comerciales

Universidad Juarez Autonoma de Tabasco — Villahermosa, Tab., México

Investigadora de tiempo completo en la Divisién de Ciencias Econémico Administrativas de la Universidad
Juarez Autbnoma de Tabasco desde el 2002.

Nota: Puedes ingresar a https://mcj308.wixsite.com/ciclos/carta-a-los-estudiantes para saber mas de mi
experiencia docente a la fecha.

Experiencia Docente
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3. Datos generales de la asignatura.

... Bienvenidaal estudiante

Es grato darte la bienvenida y saber que inicias un nuevo ciclo en tu educacién profesional. Preparate para ser parte de un grupo de
personas que buscan metas similares a las tuyas. Sé que daras lo mejor de ti haciendo tu maximo esfuerzo en todas las actividades de las
que seras parte.

En este documento encontraras toda aquella informacion que requieres para el inicio y desarrollo de tus clases.

Visita el sitio web de tu docente en https://minervacj2000.wixsite.com/ciclos

Propésito de la asignatura

La licenciatura en Mercadotecnia prepara al profesionista para direccionar todo su potencial estratégico en el desarrollo y gestién de
proyectos innovadores que posicionen a las empresas tanto en un mercado local como extranjero.

En este caso, la asignatura de Mercadotecnia tiene como propdsito identificar las funciones de la mercadotecnia, su medio ambiente y los
componentes de la mezcla de mercadotecnia.

Conocimientos Previos
Conocimientos generales sobre la administracion, economia y contabilidad, de acuerdo con su avance curricular en el area de formacién
general: Conocimientos de Mercadotecnia.

Competencias

Genéricas | Especificas
Aprender a aprender Disenar planes integrales de marketing para posicionar a las organizaciones en el
Manejo de las TIC mercado considerando las fuerzas competitivas del entorno y el uso intensivo de las
Trabajo en equipo TIC.

Habilidades de pensamiento
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4. Metodologia de Trabajo: Mixta o B-Learning

Presencial

Bajo un entorno mixto el espacio presencial fungira
para trabajar en equipo, asesorias de indole didactica y
de clases magistrales.

Estas seran llevadas a cabo dentro de los horarios
programados en la asignatura y en el espacio asignado
para el grupo.

En linea
La didactica aplicada es bajo un aprendizaje por competencias, por lo que se desarrollan
actividades transversales individuales, y actividades secuenciales tanto individuales
Como en equipo.

En cuanto a entrega de evidencias, consulta, revisiones, entre otros, seran llevadas a
cabo en su totalidad en el entorno virtual de forma asincrénica (fecha y hora programada
de inicio y entrega en Microsoft Teams). Por ejemplo:

v Para consulta y/o descarga de archivos como formatos, evaluaciones, etc., estos seran
investigados y consultados en el sitio del docente denominado Blog de Actuacion
Educativa en https://mcj308.wixsite.com/ciclos. A este se podra tener acceso desde la
plataforma Microsoft Teams o, simplemente, dando click sobre el enlace
proporcionado.

v Para subida de tareas y actividades a ser cotejadas y evaluadas, se hara en la

plataforma Microsoft Teams en los horarios y dias sefalados.

v El trabajo en equipo sera llevado a cabo en la plataforma Microsoft Teams. Si se

llegara a utilizar otra plataforma de comunicacion o red social, en el trabajo por equipo,
se tomara evidencia de esto haciendo una captura fotografica o una grabacion.
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5. Consideraciones generales de las actividades de la asignatura

il g

Todas las actividades implican una secuencia de acciones que conllevan fechas con horario de los productos a entregar, lo que significa que
estas deberan realizarse en tiempo y forma. Fuera de los tiempos sefalados, no seran recibidas.

Todas las actividades seran subidas a la plataforma de Microsoft Teams en Tareas asignadas de manera individual y también al PEV.

Para la realizacion de las actividades es importante revisar, constantemente, el espacio virtual del docente (https://www.minervacj2000.com/)
ya que en este encontraras archivos con informacion para la elaboracion y comprension de las actividades a desarrollar.

Todas las actividades por entregar deberan llevar portada. Ver los ejemplos proporcionados en el sitio del docente.

Algunas evidencias que se entregaran son parte de ejercicios secuenciales y no cuentan con puntuacion, pues se encuentran dentro de las
acciones que involucran el proceso de aprendizaje; sin embargo, seran tomada(s) en cuenta por el docente como criterio en la rabrica del
PEV.

Otro punto por considerar es la toma de captura de pantalla o foto durante las actividades académicas, ya que estas se subiran como
evidencia dentro de las etapas del PEV.

Para la realizacion de las evidencias de aprendizaje se tendran una serie de sesiones de asesorias presenciales o virtuales. En estas se
explicara y se dara retroalimentacién tematica.

Todas las actividades seran evaluadas con listas de cotejo y/o rubricas por el propio estudiante y por el docente (UGltima evidencia). Estas
autoevaluaciones también se subiran por etapa al PEV con su respectiva tarea.
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6. Tabla evaluativa de la asignatura

Evid ias d dizai Ponderacion Formato Fecha de Puntaie-% califi .
videncias de aprendizaje cumplimiento SElEI e entrega untaje-% calificacion

Individual secuencial

Etapa 1: Aprender a Aprender .
(diagnéstico) ! RUoIEE) 18 EBEaIEe Cumplimiento
Etapa 1: Infografia 1 Lista de cotejo 28 de febrero - 15 50%
areas =
Etapa 2: Mapa Mental 1 Lista de cotejo 7 de marzo AsistenE:ia*) - 10%:
Etapa 2: Cuadro de andlisis 1 Lista de cotejo 21 de marzo PEV (3 F';'tots.l) = 1‘(‘)83’ Entrega de tareas en
otal = (0
En equipo secuencial Tleargsér;]e:sta
Etapa 3: Micro proyecto: Camparia de Calificacion: 100% = 10 o >
B g ' 1 Lista de cotejo 2 de mayo
consciencia social _ _
" Nota. La Asistencia*®
Individual transversal comprende, maximo, 2
Etapa 3: Archivo de Apuntes 1 Rubrica 14 de mayo faltas en todo el ciclo.
F;aEr\)/e; 3: Portafolio de Evidencias Virtual 1 Rubrica 16 de mayo

Consideraciones:
1. Las evidencias de aprendizaje seran evaluadas considerando el porcentaje sefialado en la tabla anterior. La evaluacion formativa comprende el total de

cada una de las evidencias desarrolladas durante el ciclo. La evaluacién sumativa comprende el total de la suma (}) de todas las evidencias de
aprendizaje. En la tabla, se muestra la ponderacion numérica de cada evidencia en puntos.

2. Las actividades seran valoradas durante la etapa formativa, coincidiendo con los parciales sefialados en el calendario institucional. Las actividades
solicitadas en equipo se desarrollan en el segundo periodo de los parciales y las actividades individuales son terminadas y entregadas en el periodo del
tercer parcial. Finalizando el ciclo con una retroalimentacion grupal.

3. No hay examen ordinario en el trabajo por competencias. Es en la fecha de ordinario que se entregara el porcentaje o puntaje total alcanzado. Un
porcentaje por debajo del 60% se considera reprobado; sin embargo, se tiene derecho a extraordinario.

4. El porcentaje maximo por alcanzar en extraordinario es del 70%. Este consistira en tener corregido y completo su PEV, y responder un cuestionario de
conocimiento en linea en la plataforma de Microsoft Teams. Este sera aperturado en la fecha y hora asignada para el mismo.
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5. No se tendra derecho al extraordinario si:

a) durante todo el curso se presenté menos de 3 veces a las clases presenciales;

b) no presentd evidencia de tareas ni actividades individuales en tiempo y forma;

c) fue reportado por el equipo por baja o nula participacion en el desarrollo de actividades y;

d) por tener incompleto o vacio su PEV; es decir, sin la estructura y sin todas las consideraciones indicadas por el docente.

7. Formas de comunicacion

Videoconferencias

Se llevan a cabo en las fechas y horarios asignados a la asignatura por la Coordinacion de Docencia. Estas
seran aperturadas en la plataforma Microsoft Teams.

Las llamadas si pueden llevarse a cabo a través de la plataforma de Microsoft Teams en los horarios y fechas
acordadas con el docente.

Condiciones de actuacion. Durante la clase, se solicita que se mantengan los micros en silencio y las camaras
apagadas. Solo hasta que el docente indique el momento de participacion, este dara apertura para que se
habran los micros y la camara. También se recuerda la importancia de tomar nota durante las mismas y hacer
preguntas en el espacio destinado durante la videoconferencia.

Este sélo sera usado entre el equipo de trabajo, si asi lo acuerdan.

Redes Sociales

El WhatSapp sera utilizado s6lo para comunicacion entre los equipos de trabajo (jefe de grupo y/o
representante de quipo) cuando no se puedan conectar via plataforma y en los horarios y dias indicados por el
docente.

El Facebook, Instagram o Twiter, pueden fungir como promotoras de trabajos por proyecto; es decir, como un
espacio de socializaciéon del aprendizaje de los estudiantes. Estos entraran a dar «me gusta» al sitio para su
promocion. Al ser la imagen institucional la que se muestra, es importante el respeto y prudencia de los
comentarios que se pudieran hacer. No es un espacio de quejas ni de provocaciones, es un espacio que
muestra las competencias en desarrollo del aprendizaje y la ensefianza aplicada durante un ciclo con
estudiantes de nuevo ingreso y los logros alcanzados. Este espacio es s6lo manejado por el docente o equipo
de docentes en el trabajo interdisciplinario.

Llamadas por celular s6lo podran hacerse en casos extraordinarios y bajo la consideracién y acuerdo con el
docente.

Aplica entre los estudiantes en el trabajo por equipo, si asi lo deciden.
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NOMBRE DE LA UNIDAD 1

Generalidades de la mercadotecnia

CONTENIDOS CONCEPTUALES

1.1. Concepto de la mercadotecnia.

1.2. Antecedentes de la mercadotecnia.

1.3. Objetivos de la mercadotecnia.

1.4. Funciones de la Mercadotecnia.

1.5 Aplicaciones y tipos de Mercadotecnia.
CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

Compara y reflexiona sobre las diferentes manifestaciones de la
mercadotecnia a través de la historia.

Investiga las diferentes definiciones de mercadotecnia de diversos
autores.

Compara y analiza la diversidad de definiciones, conceptos,
teorias y principios fundamentales de mercadotecnia.

Discute con el equipo para la elaboracion de las evidencias de
aprendizaje.

CONTENIDOS ACTITUDINALES

Investiga y lleva a cabo apuntes individuales.

Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para elaborar
las actividades solicitadas.

Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.
Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
conceptual basico.

Reflexiona manteniendo la escucha activa en la interaccion
con los demas.
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NOMBRE DE LA UNIDAD 2

Medio ambiente de la mercadotecnia
CONTENIDOS CONCEPTUALES

2.1 El Microambiente de la compainia.
2.1.1. La compainia.

2.1.2. Proveedores.

2.1.3. Intermediarios de mercadotecnia.
2.1.4. Clientes.

2.1.5. Competidores.

2.1.6. Publicos.

2.2 El Macroambiente de la compaifiia.
2.2.1. Ambiente demografico.

2.2.2. Ambiente econdémico.

2.2.3. Ambiente natural.

2.2.4. Ambiente tecnoldgico.

2.2.5. Ambiente politico.

2.2.6. Ambiente cultural.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

Conoce y analiza los ambientes internos y externos en los que se
desarrolla la mercadotecnia y como afectan a las organizaciones.
Investiga e identifica cudles son las caracteristicas de cada uno de
los tipos de mercados y su comportamiento.

Identificar las variables del microambiente y macro ambiente de la
empresa.

Analiza la relacién entre el Microambiente y el Macro ambiente.

CONTENIDOS ACTITUDINALES

Investiga y lleva a cabo tareas individuales.

Desarrolla esquemas para la comprension de los temas.

Es proactivo en su aprendizaje.

Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.
Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
conceptual basico.

Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.

Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para elaborar
las actividades solicitadas.
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| NOMBRE DE LA UNIDAD 3 |

Mezcla de Mercadotecnia

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Mezcla de mercadotecnia y sus variables.

Estrategia de producto: Planeacién y desarrollo de producto; Estrategias de mezcla de producto; Marca, empaque y etiqueta.
Estrategia de precio.

Estrategias de Canales de distribucion.

Estrategias de promocion.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES CONTENIDOS ACTITUDINALES
Conoce y analiza las variables de la mezcla de mercadotecnia
y propone aplicaciones para los diversos mercados. Investiga y lleva a cabo tareas individuales.
Conoce el significado, clasificacién e importancia del producto, Desarrolla esquemas para la comprension de los temas.
asi como el proceso de desarrollo de un nuevo producto. Es proactivo en su aprendizaje.
Conoce las estrategias de la mezcla de productos. Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.

Conoce y analiza las caracteristicas de la marca. Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
Comprende la naturaleza e importancia del empaque y la evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
etiqueta. conceptual basico.

Conoce el significado de precio, importancia y objetivos de la Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.
determinacion de precio. Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para
Conoce la mezcla e importancia de los intermediarios y los elaborar las actividades solicitadas.

canales de distribucion.

Conoce el desarrollo de una mezcla publicitaria y promocional.
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Bibliografia Basica

1. Kotler, P., Armstrong, G. (2015) Fundamentos de Marketing, Always Pearson.

2. Santon, J., J, Michael., I. Etzel., J. Walker, B., (2007) Fundamentos de Marketing.

3. Kotler, P., Armstrong, G., décima primera edicion, Marketing version para Latinoamérica, Pearson/ Prentice Hall.
4. Lamb, Hair y McDaniel. (2011) décima primera edicion. Marketing. CENGAGE Learning.

Complementaria

1. Schiffman, G., Lazar, L., décima edicién (2010) Comportamiento del consumidor.

2. Sheehan., B. (2012) Primera Edicion lengua espafiola, Marketing on-line., Editorial Blume

3. Camacho, M., (2013) Marketing y negocios: Casos de Ensefianza. Coleccién Manuel A. Pérez Solis, Administracién, contabilidad y
mercadotecnia.
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ACTIVIDADES CONSIDERACIONES PARA EL ESTUDIANTE |

o El estudiante debera asistir puntualmente a estas actividades aulicas o virtuales en
los horarios asignados a la asignatura.

e En relacion con el punto anterior, el estudiante tendra un maximo de 10 min. para
poder ingresar al espacio aulico. Si llegara a darse en plataforma virtual, se procura
estar desde el inicio de la videoconferencia evitando ingresos tardios y respetando

Encuadre, Asesorias y desarrollo tematico: las reglas de ingreso a la misma como: mantener micro cerrado sin camara abierta

Las actividades refieren a las asesorias, explicaciones mientras se explica. Al término de la intervencién docente, el estudiante podra

tematicas y reflexiones grupales. Se llevaran a cabo participar alzando la mano o escribiendo sus preguntas en el chat de participacion.

en un entorno mixto en los dias y horarios asignados El docente moderara estas participaciones para llevar un orden y control de estas.
para la materia. e El estudiante debera tener su cuaderno de apuntes para la toma de notas.

o El estudiante debera acudir con lectura previa de los temas a revisar durante las
clases, para poder participar y preguntar sobre dudas ante el mismo.

e | os celulares no se usaran en estas actividades, por lo que se pondran en silencio
y se mantendran guardados, a menos que el docente indique el uso de estos para
alguna actividad donde se necesite.

Evaluacién Diagnéstica (verbal o por escrito).
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Fecha Clase

Calendario de actividad semanal

Unidad

Tema central

Presentacion del curso y

Producto

Diagnéstico “Aprender

Fecha Entrega
Producto en
Microsoft
Teams?

Formato
evaluativo

1 Del 3 al 10 de feb Encuadre ; - ” 13 de feb Rubrica
diagnéstico a aprender
. Concepto, antecedentes y . ,
2 Del 12 al 26 de Unidad 1 evolucion de la MKT Borrador de infografia - -
3 feb Unidad 1 CleffeitvoE, IUNCINGS ¥ Infografia final 28 de feb Lista de cotejo
aplicaciones
. . . Esquema preliminar ) )
4 Delrr?:a?Lg de Unidad 2 Microambiente del mapa mental
Unidad 2 Macroambiente Mapa Mental final 7 de mar Lista de cotejo
Tipos de mercados y Borrador de
6 Unidad 2 i categorias para - -
segmentacion s
cuadro de analisis
. Avance del cuadro
7 Del 10 al 19 de Unidad 3 Producto, marca, empaque (Producto) - -
mar Avance del cuadro
8 Unidad 3 Precio y Plaza . - -
(Precio y Plaza)
9 Unidad 3 Promocion Cuadroﬁcrl]zlanahsm 21 de mar Lista de cotejo
Micro . . Planteamiento
10 Introduccion y planteamiento . - -
proyecto preliminar
Micro L Avance del archivo de
11 Del 24 de mar al proyecto B e apuntes i )
12 30 de abril Micro Disefio de campafia Guion pr_ellmlnar del ) )
proyecto video
13 I Produccién del video Video final 2 de may Lista de cotejo
proyecto
14 Del 7 al 14 de Cierre Retroalimentacion Archivo de apuntes 14 de may Rubrica
14 may Cierre Presentacion virtual PEV completo 16 de may Rubrica

2 Microsoft Teams
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Tema / Contenido
Conceptual

Conocimientos basicos de mercadotecnia

Actividad individual

Infografia sobre la evolucién de la Mercadotecnia

1. Antecedentes.
2. Evoluciéon de la mercadotecnia.

Introduccion al tema
o Clase

La evolucion del marketing, segun Philip Kotler padre del
marketing moderno, ha pasado de centrarse en la produccion
a enfocarse en el cliente.

Pero no en grupos o targets, la tendencia marca que gracias a
las nuevas tecnologias nos dirigimos a un marketing de la
persona. Las empresas se enfrentan al reto de ofrecer
experiencias 100% personalizadas.

Como ves, el objetivo del marketing del siglo XXI es el mismo
que el de cuando se empezaba a comerciar: vender mas. Otra
cuestion distinta es la estrategia que usaban.

Te invito a que indagues y conozcas las etapas por las que paso
la mercadotecnia hasta nuestros dias.

Secuencia didactica

Se visualiza el video https://www.youtube.com/watch?v=lkxdOLz6x2w antes de iniciar la elaboracion de la
actividad.

Se analiza y discute en asesoria con el docente sobre las necesidades de conocimiento, para establecer lo
que si se sabe y lo que no se sabe y proceder al desarrollo.

Se investiga sobre los antecedentes y Evoluciéon de la MKT hasta nuestros dias.

Para la elaboracion de la linea del tiempo del MKT en una infografia se puede utilizar PP (Power Point) o
plataformas gratuitas como: Venngage, Canva, entre otras.

Se revisa el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del docente.

Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

Se debe revisar la lista de cotejo que evaluara la actividad para que cumpla los criterios considerados. Se
autoevalla con esta la evidencia de aprendizaje y se coloca como anexo al final de la tarea..
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referencias.

PDF.

La estructura de entrega de esta tarea sera: Portada, indice, introduccion (objetivo de la actividad,
contenido desarrollado, alcance y limitaciones), esquema de infografia, conclusion (aprendizaje obtenido) y

PLANEACION
DIDACTICA

v Esta tarea se elabora en Word y, después de terminada, se convierte a PDF.
v El archivo generado se subira tanto a Microsoft Teams como al PEV. En ambas plataformas se sube en

Infografia

Este tipo de herramienta didactica desarrolla
la capacidad de sintesis al explicar todo el
contenido en una sola visualizacion,
consolidandose, de esta manera, el
conocimiento.

Incentiva a la concentracion no sélo en
aprender contenidos; por lo que ayuda a:
pensar, imaginar y analizar en cémo vamos a
organizar el contenido a fin de alcanzar los
objetivos didacticos.

Evidencia de
aprendizaje

@ S - . —
@ S - ) - —
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v1rlel marketing
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Evaluacion

Lista de cotejo
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Mapa Mental del Marco teérico-conceptual

Definiciéon de la mercadotecnia.
Ambiente de la mercadotecnia.

a) Macroambiente.

b) Microambiente.
3. Obijetivos y funciones de la mercadotecnia.
4. Campos de accién de la mercadotecnia.
5. Tendencias actuales de la mercadotecnia.
6. Tipos de mercados.
7
8
9.
1

N —~

Tema / Contenido

Segmentacion de mercados.
Conceptual

Mezcla de mercadotecnia o Mix de MKT.
Estrategias de mercadotecnia.
0. Canales de distribucion.

Segun Stanton (2007), la mercadotecnia es un sistema
de actividades comerciales cuya finalidad es planear, fijar
precio, promover y distribuir productos que satisfagan las
necesidades entre los mercados meta y, al mismo tiempo,
alcanzar los objetivos corporativos.

El propdsito general de la mercadotecnia en las entidades
econdémicas consiste en determinar las necesidades y los
deseos de los mercados, para que, de frente a la
competencia, pueda satisfacerlo de una manera eficaz y
eficiente.

total
el

Introduccion al tema o Clase

MARKETING

William J. Stanton | Michael J. Etzel | Bruce J. Walker

v' Se visiona el video https://www.youtube.com/watch?v=KONVP8zy41Y&t=115s antes de iniciar la
actividad.

v' Se analiza y discute en asesoria con el docente sobre las necesidades de conocimiento, para
establecer lo que si se sabe y lo que no se sabe y proceder a la actividad.



https://www.youtube.com/watch?v=KONVP8zy4IY&t=115s
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Se utilizan los formatos de reporte de lectura y video para la investigacién documental (encontrados
en el sitio del docente).
v Consideraciones de desarrollo: se determina aquellos conceptos o términos que se relacionen y

seran los que conformaran el esquema de Mapa Mental (MM).

Secuencia didactica v' Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del
docente. Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

v' Se debe revisar la lista de cotejo que evaluara la actividad para que cumpla los criterios
considerados. Se autoevalua con la lista de cotejo la evidencia de aprendizaje y se coloca como
anexo al final de la tarea..

v La estructura de entrega de esta tarea sera: Portada, indice, introduccién (objetivo de la actividad,
contenido, alcance y limitaciones), desarrollo (esquema solicitado), conclusién y referencias.

v Esta tarea se elabora en Word y, después de terminada, se convierte a PDF.

v El archivo generado se sube a Microsoft Teams y al PEV. En ambas plataformas se sube en PDF.

Mapa Mental

Un mapa mental es un diagrama que representa
conceptos relacionados a partir de un tema principal o
palabra clave. Son un método muy eficaz para extraer
memorizar informaciéon. Es representado por medio

P o,

dibujos imagenes, o puede no incluir estas y llevar o & Y e, [oemviou)

{: cHANGE %

Evidencia de aprendizaje colores para mejor representacion del tema escogido.
gran difusor de la idea del mapa mental fue Tony
Buzan en 1974, con su libro Use Your Head, donde
promueve la nemotecnia y el uso de mapas mentales
como herramientas del aprendizaje.

Evaluacién Lista de cotejo



https://es.wikipedia.org/wiki/Tony_Buzan
https://es.wikipedia.org/wiki/Tony_Buzan
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Use_Your_Head&action=edit&redlink=1
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Cuadro de analisis de la Mezcla de la Mercadotecnia
Mezcla de mercadotecnia y sus variables.
. Estrategia de producto: Planeacion y desarrollo de producto; Estrategias de mezcla de producto;
Tema / Contenido Conceptual Marca, empaque y etiqueta.

Estrategia de precio.

Estrategias de Canales de distribucion.

Estrategias de promocion.

Mezcla de Marketing La mezcla de mercadotecnia, también llamadas las
o I Procesode ponerun . 4p's del marketing o Marketing Mix, representan
mercado parasu P"°‘2‘i‘s‘;§s‘i’cj§:;°e‘°u  los cuatro pilares basicos de cualquier estrategia
:‘s‘:"‘;“zg:‘i‘j:c‘j:j:"' consumidorfinalo de de marketing: Producto, Precio, Plaza y
satisfaga un deseo o . unusuarioindustrial | promocion. Cuando las 4 estan en equilibrio,

U tienden a influir y a conquistar al publico.

Introduccion al tema o Clase

Cantidad de diner
que se cobra por
un producto o
servicio, o la suma
de los valores que
los consumidores
dan a cambio de
los beneficios.

Combinacion de las
herramientas
especificas de

publicidad, promocion

de ventas RRPP, ventas
personales y marketing
directo.

v' Se visualiza el video https://www.youtube.com/watch?v=8eiXiL4JktY antes de iniciar la elaboracion
de la actividad.

v' Se analiza y discute en asesoria con el docente sobre las necesidades de conocimiento, para
establecer lo que si se sabe y lo que no se sabe para proceder al desarrollo.

v' Se utilizan los formatos de reporte de lectura y video para la investigacion documental
(encontrados en el sitio del docente).

v Consideraciones de desarrollo: de los documentos investigados, se extrae la informacién y
categorizacién que llevara el cuadro de andlisis.



https://www.youtube.com/watch?v=8eiXiL4JktY
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Secuencia didactica Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del
docente. Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

v' Se debe revisar la lista de cotejo que evalla la actividad para que cumpla los criterios
considerados. Se autoevalla con esta la evidencia de aprendizaje y se coloca como anexo al
final de la tarea.

v La estructura de entrega de esta tarea sera: Portada, indice, introduccién (objetivo de la
actividad, contenido desarrollado, alcance y limitaciones), cuadro de analisis, conclusion
(aprendizaje obtenido) y referencias.

v Esta tarea se elabora en Word y, después de terminada, se convierte a PDF.

v El archivo generado se sube a Microsoft Teams y al PEV. En ambas plataformas se sube en

PDF.
Cuadro de analisis Traditional Marketing 4P’s 2"°-gen. 4P’s of Marketing
Ayuda a comparar y contrastar diferentes Tangible or intangible et
Product consumable made forsale | Proposition angIRle gr INANg) 08
aspectos de un tema. Bt skt
, . understanding customer nee
Se compone de un numero determinado Tha smountef mansy e —
de Columnas en IaS que IOS datos se Price ::s::::billz):s:?g: ::;a Promise bﬁreiit or.benefitsacustomer
. . . . " will experience
interpretan verticalmente y se distinguen e e
Evidencias de aprendizaje los componentes de las columnas. designed to build Asmmatar ghienctio]
Promotion | awareness of and Preference pferceptnf:n of the pro.posmon
knowledge about differentiator and delivery of
consumable Rromie
The ideal locations to The structured authentic
convert potential g g perception of a consumable
Place customers to actual Posmonlng within the mind of the
customers customer

5 RUHS Branding & Comm nc. Michael@RuhsBranding.com All Rights Reserved

Evaluacion Lista de cotejo
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Tema / Contenido
Conceptual

Introduccion al tema o Clase

Actividad en equipo

Micro proyecto: Campana de consciencia o responsabilidad social

Pregunta de investigacion y desarrollo
¢, Coémo influyen los estereotipos de género presentes en la publicidad en la toma de decisiones de
consumo y en la construccién de roles sociales dentro de las organizaciones?
Esta pregunta articula:
v" El propésito de la asignatura (comprender funciones, ambiente y mezcla de mercadotecnia).
v El enfoque del micro proyecto (campafa de consciencia social sobre estereotipos, imagen, roles
y derechos).
v El perfil del estudiante de Administracion, que requiere comprender cémo la comunicacion y el
comportamiento del consumidor impactan en Ias dlnamlcas orgamzamonales

La actividad fortalece dimensiones clave del
perfil profesional del Licenciado en
Administracién y un aprendizaje profundo
porque conecta: Mercadotecnia,
Comportamiento del Consumidor,
Responsabilidad Social, Gestion de proyectos y
Comunicacién estratégica. Con ello, contribuye
directamente al desarrollo del perfil integral del
Lic. en Administracion, capaz de analizar,
decidir y actuar con visién ética y estratégica
en contextos organizacionales reales.

Respecto al marco tematico,

los estereotipos de publicidad son imagenes
comunmente aceptadas que se usan para representar a distintos grupos de personas en anuncios y
comerciales.

Los estereotipos de género en la publicidad muestran a la mujer o al hombre con un ideal de ser en la
belleza, en la forma de relacionarse o comportarse. Cuerpos delgados y tonificados o cabellos largos y
perfectamente peinados, entre otros aspectos.Son imagenes constantes en muchos anuncios que han
pasado por todos los medios de comunicacion.
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El equipo visiona como ejemplo de video antes de iniciar la actividad
https://www.youtube.com/watch?v=lo_oHOIKbbw

v' Se analiza y discute el tema en asesoria con el docente sobre las necesidades de conocimiento,
para establecer lo que si se sabe y lo que no se sabe y proceder al desarrollo.

v" Posteriormente revisar los siguientes enlaces para aclarar los puntos a desarrollar:
https://www.becas-santander.com/es/blog/proyecto-de-investigacion.html ;
https://www.obsbusiness.school/blog/elementos-claves-en-la-estructura-de-un-proyecto

v El estudiante utilizara los formatos de reporte de lectura y video para la investigacion documental
(encontrados en el sitio del docente).

v' Consideraciones de desarrollo: el equipo determina la secuencia de investigacion relacionando
los titulos principales a desarrollar y se auxilia con informacién sobre como elaborar un video
para este tipo de informe.

v/ Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del
docente. Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

v' Se debe revisar la lista de cotejo que evaluara la actividad para que se cumplan los criterios
considerados. Se autoevalua con esta la evidencia de aprendizaje y se coloca como anexo al
final de la tarea.

v Esta tarea requiere que todo el equipo vaya registrando y evidenciando la informacién
documental en el archivo de apuntes.

v' Al finalizar el trabajo, en los tiempos correspondientes, el video se subira a Microsoft Teams vy al
PEV de cada uno de manera individual.

Secuencia didactica

Video

¢ Por qué es importante el material audiovisual? Los videos

humanizan y refuerzan el aprendizaje. Gracias a la ‘ : Poder

Evidencia de aprendizaje posibilidad de poder crear videos en multitud de formatos, X de los
los estudiantes aprenden de una forma mas amena y eficaz. e

videos

en vivo

ioseando

Cetn fata Aa AMibar Aacranacida ackd hain licAancia

Evaluacion Lista de cotejo



https://www.youtube.com/watch?v=lo_oH0lKbbw
https://www.becas-santander.com/es/blog/proyecto-de-investigacion.html
https://www.obsbusiness.school/blog/elementos-claves-en-la-estructura-de-un-proyecto
http://curioseandito.blogspot.com/2017/05/poder-de-videos-en-vivo-en-redes-sociales.html
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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Actividad transversal individual

Apuntes de Mercadotecnia
Todos los temas que comprenden la asignatura y explicaciones llevadas a cabo por el docente sobre los

LEmaiicentoncdoiconceptal mismos durante la etapa formativa.

La toma de notas es una técnica de estudio que consiste en
resumir una informacién para trabajos escritos o ! BT

.. . - 2 e ——, HRGUMEN N
exposiciones. Hacer buenas anotaciones facilita R—— _@':mlml‘ﬂ"
considerablemente el estudio y ayuda de manera decisiva - Y o ¥ T enla

comprension de la materia. Tomar apuntes implicaque se | - ' LN ARCARINTACAN s
presta atencion a lo que se explica en clase, permite ser ‘
selectivo en la informacién relevante, organizarla y
escribirla adecuadamente para repasar y estudiar.

Introduccion al tema o Clase

v El estudiante visualiza el siguiente video antes de iniciar los apuntes
https://www.youtube.com/watch?v=8sKQF7Cs0BA

v Esta actividad se inicia desde la explicaciéon del encuadre por parte del docente y descargando el
formato del sitio https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes .

v' Se debera seguir el formato proporcionado del archivo descargado en Word para la elaboracién

de este.

Se asume que el estudiante debera tener siempre a la mano este documento para su elaboracion

durante las explicaciones y asesorias otorgadas por el docente en clases.

v' Se debe revisar la rdbrica que evaluara la actividad para que cumpla los criterios considerados.
Se autoevalla con esta la evidencia de aprendizaje y se anexa al final del documento a entregar.

v Esta tarea se elabora en Word y, después de terminada, se convierte a PDF.

v _El archivo se subirad a Microsoft Teams y al PEV. En ambas plataformas se sube en PDF.

Evidencia de aprendizaje Archivo de Apuntes de Mercadotecnia (en Word convertido a PDF)

Secuencia didactica v

Evaluacion Rubrica



https://www.youtube.com/watch?v=8sKQF7Cs0BA
https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes
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Portafolio de Evidencias Virtual®
Tema / Contenido Conceptual Conocimiento disciplinar adquirido y proceso de aprendizaje desarrollado durante la etapa formativa.

La importancia del PEV, es que en este se muestran las evidencias de tu labor en los cursos, fuera de
los cursos y en la comunidad. Mediante el proceso reflexivo, contextualizas las evidencias para
seleccionar aquellas que mejor representen tu ejecucion. Se espera que el producto principal de este
proceso reflexivo sea valorar tus experiencias para construir conocimiento y transformar tus practicas
educativas.

Para la elaboracion de tu PEV requieres recopilar, seleccionar y reflexionar acerca de tus
expenenmas de aprendlzaje significativo con el fin de replantearte y transformar tus ejecutorias.

Introduccion al tema o Clase 1
KON ADGIE  NMOON  KTREBNEAMGS WRES  MRNS KR )\‘\

et Meledeenin ‘

el

mps://sites.google.com/a/upr.edu/portae/etapas-'en-tu-portafolio/instruéciones/el-proceso-reflexivo

v' El estudiante, desde la etapa de encuadre, aprende junto con el docente la elaboracién de su
PEV disefiado en la plataforma de wix (www.wix.com) . Para la realizacion de este y mejorar el
proceso de aprendizaje se consulta la pagina:
https://www.youtube.com/watch?v=YNHRUgnikQo

v El estudiante registrara el link de su PEV en el archivo sefialado por el docente y en la fecha y
hora estipulada en el calendario de actividades y secuencias didacticas.

Secuencia didactica

3 El término y disefio del Portafolio de Evidencias Virtual (PEV), surge de un proyecto desarrollado entre el 2018-2020 y coordinado por la Dra. Minerva
Camacho
Javier.


https://sites.google.com/a/upr.edu/portae/etapas-en-tu-portafolio/instrucciones/el-proceso-reflexivo
http://www.wix.com/
https://www.youtube.com/watch?v=YNHRUgnikQo
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El estudiante revisa el ejemplo proporcionado por el docente para la estructura del disefio de
su PEV. Ver mas en https://mcj308.wixsite.com/ciclos/copia-de-02-2019.

v" Después de elaborada toda la estructura del PEV, el estudiante procura subir en orden sus
actividades durante las fechas indicadas, para evitar el estrés del trabajo académico.

v' Los apartados de Introduccién, Reflexién sobre Mi desempefio Académico y Referencias, se
llevaran a cabo como una de las ultimas actividades a realizar en el PEV y se desarrollaran de
acuerdo con los formatos proporcionados y explicados por el docente durante el encuadre de
la materia.

v’ El estudiante revisa la rbrica del PEV para saber qué evaluara el docente.

v El archivo que elaborara como tarea contendra 3 cuartillas: (1) portada, (2) imagen del PEV y
el enlace activado debajo de esta y (3) conclusion.

Evidencia de aprendizaje PEV del estudiante (archivo en Word convertido a PDF).
Evaluacién Rubrica

Dra. Minerva Camacho Javier



https://mcj308.wixsite.com/ciclos/copia-de-02-2019

